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W materiale video rozpoczynajgcym kurs
.Mindful Brand Management” witam Cie
dzwiekiem dzwonkow tybetanskich.
Brzmienie dzwonkdw sprawia mi przyjem-
noSC i przywotuje do momentu uwaznosci
tu i teraz. A w jaki sposob Ty dbasz o swoj
dobry nastroj w pracy? Jak dbasz o swojg
przestrzen? Chodzi zarbwno o przestrzen na
zewngatrz Ciebie (np. porzgdek w pokoju, na
biurku i na pulpicie laptopa) jak i przestrzen
wewnatrz Ciebie (np. stan umystu i ducha).

Kontynuujgc robienie kursu przed kazda
lekcjg zadbaj o dobrg energie na zewnatrz
i wewnatrz Ciebie. Jak? Tak, jak tylko masz
na to ochote. Kilka podpowiedzi na bazie
moich doswiadczen:

« spojrz sobie w oczy w lustrze, zaczepnie
usmiechnij sie do siebie, dostrzez blask
i charyzme w gtebi Twojego spojrzenia;

 zapal ulubiong Swiece lub kadzidto;

« uporzadkuj pulpit telefonu; ja na ekranie
poczgtkowym lubie mie¢ tylko 8
najczesciej uzywanych ikon. Daje mi to
poczucie przejrzystosci. Reszte ikonek
wktadam na dalszy plan i do folderow;

Fot. Aga w obiektywie Elizy Krakowki



Jak  wyobrazasz sobie najbardzie]

technologicznie zaawansowang wersje
Twojego  produktu?  Wymien  sie
inspiracjami z innymi pasjonatami w
dziedzinie. Kto mogtby byc klientem?
Czy udatoby Ci sie znalez¢ partneréw do
opracowania i wspotfinansowania takiej
innowacji? Moze warto opisa¢ pomyst
na blogu i zachecic¢ opinie publiczng do
skomentowania  takiego  kierunku
rozwoju marki? Moze warto
zorganizowacC debate lub konkurs dla
mtodych artystow lub przedsiebiorcow,
ktorzy pomogliby w dopracowaniu
koncepcji? Czy udatoby sie znalezc
wieksze marki - sponsorow takiej
debaty Iub konkursu? Prowadzenie
takich dziatan moze sprawic¢, ze Twoja
marka zacznie byC postrzegana jako
lider opinii i innowacji w swojej branzy.
Jakie  korzysci  biznesowe = moze
przyniesc Ci takie postrzeganie?

Mindful Tip: Jesli zalezy Ci na wspotpracy
z dang markg, zrob cos, co ta marka
postrzegaC bedzie jako wartosciowe |
wspierajgce jg. To przyblizy Was w
rozmowach o potencjalnej wspotpracy.

Przyktad wspotpracy Apple i Hermes
inspiruje  takze do  poszukiwania
pomystow poza utartymi szlakami. Bedac
wiele lat w Dbranzy, mozesz miec
tendencje do uczeszczania na te same
konferencje, stuchania tych samych
liderobw opinii. Czy to przyniesie
rewolucyjne pomysty dla Twojej marki?



Obserwacje rynku wskazujg, ze zamozny

konsument coraz bardziej ceni sobie
niematerialny wymiar luksusu. Sktania sie
coraz bardziej ku kolekcjonowaniu pieknych
przezyc¢ niz tylko kolekcjonowaniu pieknych
przedmiotow. Konsumenci png sie w gore
potrzeb piramidy Maslowa. Do segmentu
tzw. “experiential luxury” (“luksus dos-
wiadczenia” czy ,luksus doznan”) zaliczajg
sie np. wydatki na renomowane res-
tauracje, wina, wakacje czy hotele. W $lad
za konsumentami podgzajg marki. Przy-
ktadami  potwierdzajgcymi  trend jest
stworzenie przez marke Rolls Royce apki
+~Whispers”. Czy Twoja marka pomaga lu-
dziom kolekcjonowac piekne przezycia? Czy
Twoja marka wzbogaca zycie konsu-
mentow? Czy Twoja marka komunikuje
Z Wwyzszymi potrzebami konsumentow?
Twoja marka moze podarowacC konsu-
mentom luksus w postaci bliskosci ze sobg
lub bliskosci z innymi. Luksusem moze byc
czas na podziwianie mgietki unoszgcej sie

znad filizanki porannej herbaty. Luksusem

Inspirujace
Trendy II

moze byc¢ przyjecie urodzinowe w gronie
najblizszych przyjaciot.

Jak ztapac konsumentow za serce w nie-
typowy sposob? Chodzi o to, aby Twoja
marka zostata zauwazona i zapamietana
w zalewie informacji. Jak Twoja marka
moze  wyjsc
swoich konsumentow? Jak Twoja marka

naprzeciw potrzebom

moze angazowaC konsumentow do
uwaznosci tu i teraz? Jak Twoja marka
moze pomoc konsumentom osiggac
spokdj wewnetrzny? Jak Twoja marka
moze zacheci¢ klientow do docenienia
idei mindfulness i slow life w codzien-
nosci? Czy mozesz zaangazowacl inne

marki i konsumentow do dialogu?



Wspotprace marek to jedno z efektywnych
narzedzi tworzenia aury ekscytacji wokot
marki oraz sposOb na poszerzanie grupy
docelowej. Z pragmatycznego punktu

widzenia, kazda z marek przekazuje
drugiej klucz do serca swoich konsu-
mentow: komunikacyjnie i sprzedazowo.
Z kreacyjnego punktu widzenia kazda
z marek przekazuje drugiej czeS¢ swojego
kreatywnego pierwiastka (know-how, DNA
marki) i tak powstaje nowa unikalna jakosc
(1+1=3). Jak wybrac idealnego partnera na
wspotprace? Po pierwsze, szukaj wsrdd
marek, z ktdrg tgczg cie mocne, wspolne
jedne;
i drugiej marki mogg intuicyjnie zrozumiec

wartosci. Wowczas konsumenci
idee wspotpracy i marka poszerzy swoj
wizerunek, pozostajgc spdjna ze swoimi
korzeniami. Po drugie, szukaj wsrod
marek, za ktorymi stojg ludzie, ktorzy
kochajg to, co robig i mogg te mitosc
| pasje przela¢ na waszg wspotprace. Po
trzecie, wybieraj marki i partnerow, ktorzy
sg mistrzami w tym, co robig - inspirujg

nas swoim profesjonalizmem i talentem.

W miedzyczasie powstania materiatu

do kursu, artysta Jeff Koons pobit swoj
wtasny rekord na aukcji. Jego rzezba w
krélika

sprzedana przez dom aukcyjny Christie’s za

postaci  srebrnego zostata

91,1 miliona dolardow.

W miedzyczasie powstawania

materiatu do kursu, marka Supreme
za 2,1
dolaréw korporacji odziezowej VF, ktora

zostata sprzedana miliarda
w swoim portfolio ma juz takie marki

jak Vans, Timberland, The North Face,

Eastpak czy Wrangler.

obecnie Swietnie rozwija sie rynek akce-
soriow dla pupili? Np. ubrania i gadzety
dla psow i kotéw. Powstata niedawno
nawet pierwsza dieta pudetkowa dla
psow - pod markg Piesotto. Powyzszg
fotke psa w ubranku ze wspotpracy
Louis Vuitton Supreme znalaztam na
stronie Czesto korzystam z tej
strony. Polecam Ci jg, jesli szukasz
pieknych zdje¢, ktérych bezptatnie
mozesz uzywasz w celach prywatnych i
komercyjnych. To  takze  super
platforma na promowanie swojej marki

np. jesli jestes fotografem.


http://www.pexels.com/

. Agaw obiekty

Czas nudnych marek sie skonczyt.
Kalkulacja wazna, intuicja najwazniejsza.

Emocje i kreatywnosc zwiekszajg wartos¢ marki.

Budujgc pozgdang marke mozesz cyklicznie
tworzyC kolekcje, na ktore popyt jest wiekszy
niz podaz np. limitowane edycje.

Wspotpraca ze Swiatem sztuki lub swiatem dobr
luksusowych moze podkresli¢ unikalnos¢ Twojej
marki.

Dzieki dobrze dobranej wspotpracy mozecie
z inng markg lub artystg wymienic sie grupami
docelowymi.



Feedback.

Skonstruuj prototyp produktu flagowego
Twojej marki. Prototyp ma zawierac grafike,
cene i krotki opis (np. taki opis, jaki uzyc
mozna do reklamy w social mediach).
Zapytaj kilka zaprzyjaznionych osob z grupy
docelowej, czy kupityby Twaoj produkt.

Czas-nha-zabawe
w biznesowym kalendarzu.

Zaplanuj w tym miesigcu czas na zabawe.
Umow sie z kim$ inspirujgcym (z zespotem
lub spoza firmy) ,just for fun”. Umdwione i
wpisane w kalendarz spotkanie da
motywacje do dotrzymania zobowigzania.

Wellbeing w_pracy.

Jak mozesz na state dbac o swdj wellbeing
w pracy? Wypisz na kartce pomysty.
Jednym z pomystow moze byC uzywanie
apki do medytacji np. Headspace, Calm,
Synctuition. Innym pomystem moze byc¢
zamowienie na state do Twojego miejsca
pracy relaksujgcego masazu lub sesji jogi
i mindfulness.

Excel.

Jesli nie kochasz excela, miej w swoim oto-
czeniu biznesowym kogos kto kocha i roz-
pisze biznes Twojej marki w liczbach.
Pomyst jest wazny, ale to model biznesowy
pomoze Ci stworzyC prosperujgcg firme.

Zysk.

Zrob  liste pomystbw na  dziatania
sprzedazowe Twojej marki, ktore majg
potencjat zbudowac dla Ciebie jedno-
czesnie zysk materialny i emocjonalny.

Swiadomosc bizhesowa.

Polecam podcasty Pana Mariusza Chrapko,
ktory wybiera ciekawe tematy zwigzane
Zz rozwojem biznesu np. zwinna firma,
kreatywnos¢, produktywnos¢, przywddztwo
| zespdt, organizacja czasu. Miatam
przyjemnosc wypowiedzie¢ sie w
podcascie na temat ,MieC czy by¢ - po co
nam marki luksusowe?” Zapraszam do
postuchania:


http://mariuszchrapko.com/po-co-nam-marki-luksusowe/

Kurs ,Mindful Brand Management” jest chroniony
prawem autorskim. Prosze nie kopiuj i nie udostepniaj
fragmentow lub catosci kursu bez pisemnej zgody Autorki.

Tresci zamieszczone w kursie majg charakter informacyjny.
Nie stanowig ustugi doradztwa i nie zastgpig profesjonalne;
analizy Twojego konkretnego wyzwania biznesowego.



Powodzenia!




