MINDFUL FASHION

4-tygodniowy program dla osob, ktore prowadzag marke
modowa lub chca jg zatozy¢.
Kameralna grupa. Celem programu jest stworzenie planu

rozwoju marki odziezowej lub rozwoju sciezki osobiste]
jako projektant.



Program jest dla Ciebie, jesli:

® Przeinwestowujesz pomyst w momencie startu, szlifujesz bez konca pierwszy produkt, a przy tym nie
zbadates/as rynku

e Nie wiesz, jak pozyskac¢ wiarygodnych, jakosSciowych podwykonawcow oraz wtasciwe materiaty

e By moze jeszcze nie masz precyzyjnego pomystu na rozwoj firmy

e Marka wolno generuje sprzedaz

® Czujesz, ze przyda Ci sie lepsze zarzgdzanie czasem, stanami magazynowymi

® Chcesz budowa¢ marke, ktora da Ci satysfakcje materialng i emocjonalng

® Chcesz wiedzie¢, jak budowac pozgdanie Twojej marki

e Zdefiniujesz, co robisz, dla kogo i czy Twdj cel ma sens
e Uporzgdkujesz plan rozwoju marki na linii produkt-marketing-sprzedaz-samoswiadomos$¢

e Poznasz checkliste, ktora zaoszczedzi czas i ograniczy liczbe btedow




Poznaj autorki programu:

Fwelina Antonowicz

Przez ostatnie lata obserwowatam i uczestniczytam w ksztattowaniu
zrownowazonego rozwoju w strategiach modowych. Wiem, jak dtugim
| petnym zagadek procesem jest poszukiwanie i pozyskiwanie eko
dostawcow, jak enigmatyczne jest zdobywanie certyfikatow, jak
greenwashing wielkich firm modowych moze przy¢mi¢ szczere

dziatanie lokalnych firm.

Wiem, ze ESG nie moze dziata¢ w oderwaniu od strategii firmy, a
kréotkie i nieprzemyslane akcje CSR powodujg strate pieniedzy i nie
generujg oczekiwanych wartosci. Czuje, ze to najwyzszy czas na
zmiane mysSlenia o projektowaniu i produkowaniu mody. Przy dobrym
pomysle, to tez moment na wprowadzenie innowacji i wspiecie sie na

kolejny poziom kreatywnosci.




Ada Inzpirea

Wiem, ze ilos¢ decyzji, jakie podejmujesz, tworzgc marke moze
byl przyttaczajgca. Podziele sie z Tobg moimi tajnikami - jak
sprawic¢, by proces budowania marki byt ekscytujgcg przygodga, a

nie tylko bolem gtowy.

W pracy z drugim cztowiekiem najwazniejsze dla mnie jest
stworzenie zyczliwej i inspirujgcej atmosfery. Wspieram biznes,
ktory stawia na jakosc¢ i dobre emocje. Mojg specjalnoscig jest

patrzenie na rozwdj marki przez pryzmat potrzeb klienta

premium.




Program: autorskie warsztaty - mapa marzen marki,
budowanie marki w duchu zrownowazonego rozwoju,
sprzedaz przez marketplace, zarzgdzanie czasem, istotne

trendy i strategie dla branzy mody na lata 2023-2026.




5-6 pazdziernika (sroda, czwartek) kick  off:
indywidualna konsultacja 30 minut  z kazdym
uczestnikiem, poznanie indywidualnych potrzeb i
dopasowanie agendy pod precyzyjne potrzeby

uczestnikow.




15-16 pazdziernika: weekendowe spotkanie na terenie
szwalni, w ktdrej produkujg m.in. najwieksze polskie firmy

modowe, w Ostrowie Wielkopolskim (3 godziny pociqggiem z
Warszawy), start: sobota 11:30, koniec niedziela 13:30. W
planie m.in.:

e Mapa Marzen Marki z Agq (skrystalizowanie wizji marki:

brand story, DNA marki, wymarzony klient, produkt
flagowy)

e Wszystko o tym, co moze nie wyjSC w projektowaniu i
produkcji kolekcji. Nie wywazaj otwartych drzwi, uniknij
bteddw, zaplanuj procesy.

e Strategia zrdbwnowazonego rozwoju to juz nie trend, a
konieczno§¢ - warsztat z Eweling

e Q&A z wtaScicielem szwalni, czyli wszystko o produkcji z
pierwszej reki

e Zarzqgdzanie czasem z AgQq



https://prestiztrojmiasto.pl/wiadomosci/2018-11-13/mapa-marzen-marki-innowacyjny-warsztat-pracy-prowadzony-przez-eksperta

26 pazdziernika on-line 90 minut. Sroda 18:00:
grupowe Q&A oraz webinarium z ekspertem
ecommerce - tajniki sprzedazy na marketplace

modowym typu Zalando.

5-6 listopada wrap up on-line: konsultacja 45
minut 1:1 z Eweling lub Agg (do wyboru) Ilub

prezentacja marki przed potencjalnym inwestorem



Rezerwacja miejsca na podstawie pierwszej ptatnosci 600 zt netto.

Zapisy trwajg do 20 wrzesnia.

Cena obejmuje: zyczliwg 1 profesjonalng atmosfere, program
szkoleniowy online i offline, prowadzenie ekspertek, personalizacja
elementdw programu do potrzeb uczestnikdw, networking, e-book z
notatkami, certyfikat ukohczenia programu budowania marek

odziezowych w duchu zrbwnowazonego rozwoju.

Cena nie obejmuje dojazdu, noclegu i wyzywienia na spotkanie na

Zzywo. Dojazd pociqggiem z Warszawy koszt ok. 80 zt w jednqg strone.




Cena:
Standard: 2200 zt netto (rezerwacja miejsca 600 zt)

PtatnoS¢ na podstawie faktury VAT.
llo§¢€ miejsc ograniczona - max 10.
Cieszymy sie na wspdélng przygode!
Zapisy tylko drogg mailowq:

e.antonowicz@sustainable-fashion-institute.com

aga@inzpirea.com




,Mapa Marzen Marki z Agg to niezwykle potrzebne i kreatywne
zajecia. Pozwolity mi zobaczyc i zrozumiec jakie jest DNA mojej
marki i dokgd ona moze zmierzad. Szczerze polecam”

- Mariusz Przybylski, ceniony polski projektant

“Mapa marzen marki, to jedne z ciekawszych warsztatdéw jakich
mogtam doswiadczyc. Kiedy wydaje Ci sie, juz wszystko wiesz,
niewiele moze Cie zaskoczy¢, nagle Aga zabiera do Swiata dziecka |
otwiera umyst na nowe. Polecam!”

- redaktor naczelna Fashion Biznes, Ula Wiszowata



Ewelina Antonowicz

Prezeska polskiego oddziatu Fashion Revolution,
wspobtzatozycielka Sustainable Fashion Institute i
Circular Tex Hub. Ekspertka programu Climate
Leadership pod auspicjami ONZ. Finalistka
konkursu Forbes ,25 under 25" w kategorii

zrownowazony rozwdj i klimat.

Wspobtpracuje z firmami nad wdrazaniem

innowacyjnych rozwigzan i strategqii
zrobwnowazonego rozwoju. Jako dyrektor
kreatywna i producentka angadzuje sie w

tworzenie sesji, kampanii, targow i wydarzen.

Aga Inzpirea

Absolwentka zarzqgdzania na SGH i Bocconi w
Mediolanie. Przez wiele lat pracowata dla LVMH -
Moét Hennessy Louis Vuitton w Londynie, Pradze i
Warszawie. Obecnie konsultantka biznesu pod
markqg INZPIREA. Projektuje strategie i
doSwiadczenia marki dla klienta premium w
branzach takich  jak beauty, modaq,
nieruchomosci, sztuka, gastronomia.
Wspodtpracowata z Mariuszem Przybylskim oraz
Wedding Dream Izabeli Janachowskiej. Autorka
kursu "Mindful Brand Management'. Wywiady z

Agq znajdziecie w Vogue i Elle.



Chcesz zarezerwowac miejsce? Masz wiecej pytan?

Ewelina Antonowicz

e.antonowicz@sustainable-fashion-institute.com

Aga Smektata

aga@inzpirea.com




Ewelina dla Vogue Polska: Ubrania nie odgrywaja juz tylko roli uzytkowej.
Staty sie noSnikami wartosSci, dzietami sztuki, a takze - niestety -
powodem niematych strat. Tym bardziej istotne wydaje sie rozwijanie
SwiadomosSci, ze ubrania, ktére nosimy, energia, z ktorej korzystamy, oraz

ludzie, z ktéorymi wspotpracujemy, nie sg tylko towarami.
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